
 

 

Pengaruh Green Product dan Green Lifestyle  terhadap 

Willingness to Pay More pada Pengguna Lampu LED Philips  

di Kota Bandung 

 

 
SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Mencapai Gelar Sarjana Ekonomi 

Pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Komunikasi Bisnis 

Universitas Islam Nusantara  

 

Disusun oleh : 

 

Siti Rif’ah Hasanati 

41033402221063 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN KOMUNIKASI BISNIS 

UNIVERSITAS ISLAM NUSANTARA 

BANDUNG 

2026 
 



https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download


 

iii 

 

MOTTO HIDUP DAN PERSEMBAHAN 

 

"Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan." 

(QS. Al-Insyirah: 6) 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya." 

(QS. Al-Baqarah: 286) 

"Barang siapa menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan 

memudahkan baginya jalan menuju surga." 

(HR. Muslim No. 2699) 

"Kesuksesan bukan tentang seberapa cepat mencapai tujuan, tetapi tentang 

seberapa kuat bertahan, terus berusaha, dan tidak pernah berhenti belajar hingga 

tujuan itu tercapai." 

 

PERSEMBAHAN 

Sebagai ungkapan rasa syukur kepada Allah SWT atas segala rahmat, nikmat, 

dan karunia-Nya, skripsi ini penulis persembahkan kepada kedua orang tua tercinta, 

Bapak dan Mamah serta kakak dan adik tercinta yang senantiasa memberikan kasih 

sayang, doa, semangat, dan dukungan tanpa henti. Terima kasih atas setiap 

pengorbanan, kepercayaan, dan motivasi yang telah diberikan sehingga penulis 

mampu bertahan dan terus berjuang menyelesaikan pendidikan ini. Menjalani 

perkuliahan sambil bekerja bukanlah perjalanan yang mudah, namun berkat doa, 

cinta, dan semangat dari keluarga, penulis mampu melewati setiap tantangan tanpa 

mengenal lelah hingga akhirnya dapat menyelesaikan skripsi ini. Semoga karya 

sederhana ini menjadi salah satu bentuk kebanggaan dan ungkapan terima kasih 

atas segala perjuangan serta kasih sayang yang telah diberikan. Semoga Allah Swt 

senantiasa melimpahkan kesehatan, kebahagiaan, dan keberkahan kepada keluarga 

tercinta. 

 



 

iv 

 

PERNYATAAN INTEGRITAS 

 

Berkaitan dengan skripsi saya yang berjudul “Pengaruh Green Product dan Green 

Lifestyle terhadap Willingness to Pay More pada Pengguna Lampu LED Philips 

di Kota Bandung” Dengan ini saya menyatakan bahwa:  

1. Skripsi ini adalah asli dan belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar 

akademik sarjana, baik di Universitas Islam Nusantara maupun di perguruan 

tinggi lainnya.  

2. Skripsi ini adalah murni gagasan, rumusan, dan penelitian saya sendiri, tanpa 

ada bantuan pihak lain, terkecuali arahan tim pembimbing.  

3. Dalam penelitian skripsi ini tidak terdapat karya yang telah ditulis dan 

dipublikasikan orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas mencantumkan 

sebagian acuan dalam naskah (sitasi) dengan disebutkan nama pengarang dan 

dicantumkan dalam daftar pustaka.  

4. Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan apabila dikemudian hari 

terdapat penyimpangan dan ketidak beresan dalam pernyataan ini, maka saya 

bersedia menerima sanksi akademik sesuai dengan peraturan yang berlaku. 

 

Bandung, 21 September 2026 

Yang Membuat Pernyataan 

 

 

 

 

Siti Rif’ah Hasanati 

 



 

v 

 

ABSTRACT 

Increasing public awareness of environmental issues has encouraged consumers to 

pay greater attention to sustainability aspects when choosing products, particularly 

Philips LED lamps as energy-efficient and environmentally friendly products. This 

phenomenon indicates that consumers' willingness to pay more is influenced by 

several factors, including green product and green lifestyle. This study aims to 

determine the effect of green product and green lifestyle on willingness to pay more 

among Philips LED lamp users in Bandung City. This study employed descriptive 

and verificative methods using primary data collected from 385 respondents 

through questionnaires. The data were analyzed using SPSS version 26. The results 

of the t-test showed that green product had a positive and significant effect on 

willingness to pay more, with a t-value of 6.959 and a significance value of <0.001, 

while green lifestyle also had a positive and significant effect, with a t-value of 

6.680 and a significance value of <0.001. The F-test results showed that green 

product and green lifestyle simultaneously had a positive and significant effect on 

willingness to pay more, with an F-value of 282.519 and a significance value of 

<0.001. The coefficient of determination showed an Adjusted R Square value of 

0.595, indicating that green product and green lifestyle jointly explained 59.5% of 

the variation in willingness to pay more, while the remaining 40.5% was explained 

by other factors outside the model. 

 

Keywords: Green Lifestyle, Green Product, Willingness to Pay More. 
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ABSTRAK 

Meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap isu lingkungan mendorong 

konsumen untuk lebih memperhatikan aspek keberlanjutan dalam memilih produk, 

khususnya lampu LED Philips sebagai produk yang hemat energi dan ramah 

lingkungan. Fenomena tersebut menunjukkan bahwa kesediaan konsumen untuk 

membayar lebih dipengaruhi oleh beberapa faktor, di antaranya green product dan 

green lifestyle. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh green product 

dan green lifestyle terhadap willingness to pay more pada pengguna lampu LED 

Philips di Kota Bandung. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dan 

verifikatif dengan menggunakan data primer yang diperoleh dari 385 responden 

melalui kuesioner. Data dianalisis menggunakan SPSS versi 26. Hasil uji t 

menunjukkan bahwa green product berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

willingness to pay more, dengan nilai t hitung sebesar 6,959 dan nilai signifikansi 

<0,001, sedangkan green lifestyle juga berpengaruh positif dan signifikan dengan 

nilai t hitung sebesar 6,680 dan nilai signifikansi <0,001. Hasil uji F menunjukkan 

bahwa green product dan green lifestyle secara simultan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap willingness to pay more, dengan nilai F hitung sebesar 282,519 

dan nilai signifikansi <0,001. Hasil koefisien determinasi menunjukkan nilai 

Adjusted R Square sebesar 0,595, yang berarti green product dan green lifestyle 

secara bersama-sama mampu menjelaskan variasi willingness to pay more sebesar 

59,5%, sedangkan sisanya sebesar 40,5% dijelaskan oleh faktor lain di luar model 

penelitian. 

 

Kata Kunci: Green Lifestyle, Green Product, Willingness to Pay More. 
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