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ABSTRACT

The decline and fluctuation in the brand strength of Sarung Wadimor present an
issue requiring attention amidst the increasingly competitive sarong industry. This
situation highlights the importance of understanding the factors influencing
consumer purchasing decisions. This study aims to determine the impact of product
quality, product variety, and price perception on purchasing decisions for Sarung
Wadimor in Bandung City. The research employs descriptive and verificative
methods with a quantitative approach. Primary data were obtained through
questionnaires distributed to 385 respondents—residents of Bandung City who had
previously purchased Sarung Wadimor. Data analysis was conducted using the
Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) version 27. The results indicate
that product quality, product variety, price perception, and purchasing decisions all
fall into the high category. Individually, product quality has a positive and
significant effect on purchasing decisions (t-value = 3.466, significance <0.001);
product variety has a positive and significant effect (t-value = 5.753, significance
<0.001), and price perception has a positive and significant effect (t-value = 3.297,
significance = 0.001). Simultaneously, the three variables have a positive and
significant effect on purchasing decisions (F-value = 224.248, significance
<0.001). The R?value of 0.638 indicates that 63.8% of purchasing decisions can be
explained by product quality, product variety, and price perception, while the
remaining 36.2% is explained by factors outside the scope of this study. Thus,
improving product quality, developing product varieties that align with consumer
needs, and establishing a favorable price perception can enhance purchasing
decisions for Sarung Wadimor in Bandung City.

Keywords: Price Perception, Product Quality, Product Variety, Purchasing
Decision.



ABSTRAK

Penurunan dan fluktuasi kekuatan merek Sarung Wadimor menjadi permasalahan
yang perlu diperhatikan di tengah persaingan industri sarung yang semakin
kompetitif. Kondisi tersebut menunjukkan pentingnya mengetahui faktor-faktor
yang memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh kualitas produk, variasi produk, dan persepsi harga terhadap
keputusan pembelian Sarung Wadimor di Kota Bandung. Penelitian menggunakan
metode deskriptif dan verifikatif dengan pendekatan kuantitatif. Data primer
diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 385 responden yang merupakan
masyarakat Kota Bandung yang pernah membeli Sarung Wadimor. Analisis data
dilakukan menggunakan Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) versi
27. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk, variasi produk, persepsi
harga, dan keputusan pembelian berada pada kategori tinggi. Secara parsial,
kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan nilai t hitung 3,466 dan signifikansi <0,001; variasi produk berpengaruh
positif dan signifikan dengan t hitung 5,753 dan signifikansi <0,001; serta persepsi
harga berpengaruh positif dan signifikan dengan t hitung 3,297 dan signifikansi
0,001. Secara simultan, ketiga variabel berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan F hitung 224,248 dan signifikansi <0,001. Nilai R?
sebesar 0,638 menunjukkan bahwa 63,8% keputusan pembelian dapat dijelaskan
oleh kualitas produk, variasi produk, dan persepsi harga, sedangkan 36,2%
dijelaskan oleh faktor lain di luar penelitian. Dengan demikian, peningkatan
kualitas produk, pengembangan variasi produk yang sesuai dengan kebutuhan
konsumen, dan pembentukan persepsi harga yang baik dapat meningkatkan
keputusan pembelian Sarung Wadimor di Kota Bandung.

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Kualitas Produk, Persepsi Harga, Variasi
Produk.
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