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 ABSTRAK 

 

Perkembangan media sosial telah mendorong munculnya berbagai bentuk 

representasi budaya populer, termasuk subkultur Gyaru yang diperkenalkan melalui 

platform TikTok. Salah satu akun yang aktif memperkenalkan budaya tersebut 

adalah akun TikTok @wibunda. Penelitian ini bertujuan menganalisis strategi 

komunikasi visual, komunikasi interaktif, serta pembentukan citra Gyaru pada akun 

TikTok @wibunda. Penelitian menggunakan paradigma konstruktivis dengan 

pendekatan kualitatif deskriptif, metode netnografi Robert V. Kozinets, serta 

analisis tematik Braun dan Clarke. Penelitian ini menggunakan perspektif 

Computer-Mediated Communication (CMC) dari Joseph B. Walther serta teori citra 

Frank Jefkins. Data penelitian diperoleh melalui observasi netnografi terhadap 

berbagai online traces berupa video, caption, audio, simbol visual, komentar, dan 

bentuk interaksi digital pada akun TikTok @wibunda. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa strategi komunikasi visual direpresentasikan melalui 

penggunaan makeup khas Gyaru, fashion Jepang, simbol budaya Jepang, serta 

pengelolaan elemen visual yang konsisten. Komunikasi interaktif ditunjukkan 

melalui penggunaan caption interaktif, balasan komentar, serta keterlibatan audiens 

dalam ruang digital. Kedua bentuk komunikasi tersebut berkontribusi dalam 

membentuk citra Gyaru sebagai subkultur fashion populer Jepang yang berupaya 

menggeser persepsi stereotip menuju pemahaman yang lebih dari sekadar gaya 

berpakaian, akan tetapi sebagai kebebasan berekspresi dan gaya hidup tertentu. 

Penelitian ini menunjukkan bahwa representasi budaya Gyaru pada media sosial 

dibangun melalui praktik komunikasi digital yang memadukan strategi komunikasi 

visual dan komunikasi interaktif secara berkelanjutan. 

 

Kata Kunci: Citra, Gyaru, Komunikasi interaktif, Komunikasi Visual, TikTok 
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ABSTRACT 

 

The development of social media has encouraged various forms of popular culture 

representation, including the Gyaru subculture introduced through TikTok. One of 

the accounts actively promoting this culture is the TikTok account @wibunda. This 

study aims to analyze visual communication strategies, interactive communication, 

dan the formation of the Gyaru image on the TikTok account @wibunda. The 

research employed a constructivist paradigm with a descriptive qualitative 

approach, Robert V. Kozinets' netnography method, dan Braun dan Clarke's 

thematic analysis. This research applies the perspective of Computer Mediated 

Communication (CMC) by Joseph B. Walther dan the image theory of Frank 

Jefkins. The data were collected through netnographic observation of online traces, 

including videos, captions, audio, visual symbols, comments, dan digital 

interactions on the TikTok account @wibunda. The findings indicate that visual 

communication strategies are represented through the consistent use of Gyaru 

makeup, Japanese fashion, Japanese cultural symbols, dan visual content 

management. Interactive communication is reflected in the use of interactive 

captions, creator replies to comments, dan audience engagement within the digital 

environment. These communication practices contribute to shaping the image of 

Gyaru as a creative, expressive, dan increasingly accepted Japanese fashion 

subculture on social media. The study demonstrates that the representation of 

Gyaru culture on social media is constructed through the continuous integration of 

visual communication strategies dan interactive communication. 

 

Keywords: Image, Gyaru, interactive communication, Visual Communication, 

TikTok 
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