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MOTTO
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"Barangsiapa yang keluar untuk menuntut ilmu, maka ia berada di jalan Allah
hingga ia pulang"
(HR. Tirmidzi)

el ) Gyl 4130 O e 4 fudl Gk Gk G

"Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan mudahkan
baginya jalan menuju surga."
(HR. Muslim)

"Menuntut ilmu adalah tagwa. Menyampaikan ilmu adalah ibadah. Mengulang-
ulang ilmu adalah zikir. Mencari ilmu adalah jihad."
(Imam Al-Ghazali)

w@ a)\)’~°.i w@\ f);'.}

"Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi manusia."

g 88 AT Bl 55 081 5180 0 LAl et
"Barangsiapa mengerjakan amal saleh dalam keadaan beriman, maka Kami akan
berikan kepadanya kehidupan yang baik dan pahala jauh lebih baik dari apa yang
mereka kerjakan."
(QS. An-Nahl: 97)

Setiap langkah dalam menuntut ilmu adalah jalan menuju Allah. Dengan ilmu,
Allah mudahkan jalan menuju surga. Menuntut ilmu merupakan bentuk ibadah
dan ketakwaan yang apabila dilandasi iman serta diamalkan dengan baik, akan
melahirkan kehidupan yang penuh kebaikan. Pada akhirnya, seluruh proses itu
bermuara pada satu tujuan: menjadi manusia yang berilmu, bertakwa, dan paling
bermanfaat bagi sesama.

v



PERNYATAAN INTEGRITAS

Berkaitan dengan skripsi saya yang berjudul:

"Pengaruh Green Lifestyle dan Green Product Terhadap Green Purchase

Decision Pada Konsumen Fore Coffee di Kota Bandung"

Dengan ini saya menyatakan bahwa:

1. Karya tulis ini adalah asli dan belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar
akademik sarjana, baik di Universitas Islam Nusantara maupun di perguruan
tinggi lainnya.

2. Karya tulis ini adalah murni gagasan, rumusan, dan penelitian saya sendiri,
tanpa bantuan pihak lain, kecuali arahan tim pembimbing.

3. Dalam karya tulis ini tidak terdapat karya/pendapat yang telah ditulis atau
dipublikasikan orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas mencantumkan
sebagai acuan dalam naskah (sitasi) dengan disebutkan nama pengarang dan
dicantumkan dalam daftar pustaka.

4. Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan apabila dikemudian hari
terdapat penyimpangan dan ketidaksesuaian dalam pernyataan ini, maka saya
bersedia menerima sanksi akademik sesuai dengan peraturan yang berlaku.

Bandung, 20 Agustus 2026
Yang Membuat Pernyataan

NPM. 41033402246147

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

KATA PENGANTAR

Bismillaahirrahmaanirrahiim.
Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.

Puji syulaur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala rahmat,
taufik, dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan penelitian yang
berjudul “Pengaruh Green Lifestyle dan Green Product terhadap Green Purchase
Decision pada Konsumen Fore Coffee di Kota Bandung” dengan baik. Shalawat
beserta salam scmoga senantiasa tcrcurah kcpada Rasulullah Nabi Muhammad
SAW. Bescrta keluarga, sahabat, dan scmoga sampai kcpada kita yang scnantiasa

mengharapkan syafaamnya.

Skripsi ini disusun sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar
Sarjana Ekonomi pada Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi dan
Komunikasi Bisnis, Univcersitas Islam Nusantara. Penclitian ini dilakukan untuk
menganalisis perilaku konsumen dalam mengambil keputusan pembelian produk
ramah lingkungan pada konsumen Fore Coffee di Kota Bandung, serta diharapkan
dapat memberikan kontribusi bagi pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya di

bidang pemasaran.

Dalam proses penyusunan skripsi ini, penulis menyadari bahwa proposal ini
tidak terlepas dari bantuan, dukungan, serta bimbingan dari berbagai pihak. Oleh

karena itu, penulis mengucapkan terima kasih yang scbesar-besarnya kepada:

1. Bapak Dr. Yoyok Prasetyo, S.T., M.Sy. selala1 Dekan Fakultas Ekonomi dan
Komunikasi Bisnis Universitas Islam Nusantara Bandung

2. Bapak Dr. Ahmad M. Ryad Saiful Hakim, S.E., Ak., M.M.Pd selaku Wakil
DekanI Fakultas Ekonomi dan Komunikasi Bisnis Universitas Islam Nusantara
Bandung

3. Bapak Akhmad Yani Surachman, S.Sos., M.LKom selaku Wakil Dckan II
Fakultas Ekonomi dan Komunikasi Bisnis Universitas Islam Nusantara

Bandung

B Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

Ibu Dosen Dr. Hj. Sri Suharti, S.E., Ak., M.M selaku Kectua Program Studi
Manajemen Fakultas Ekonomi dan Komunikasi Bisnis Universitas Islam
Nusantara Bandung

. Bapak Dr. Graha Prakarsa, S.T., M.T. Sckretaris Program Studi Manajemen
sekaligus Dosen Pembimbing II Fakultas Ekonomi dan Komunikasi Bisnis
Universitas [slam Nusantara Bandung yang telah memberikan arahan, masukan,
dan motivasi kcpada penulis.

. Ibu Dr. Yupi Yuliawati, S.Pd., M.M. selaku Dosen Pembimbing I di Fakultas
Ekonomi dan Komunikasi Bisnis Universitas Islam Nusantara Bandung yang
tidak hentinya memberikan arahan, masukan, dan motivasi kepada penulis.
Setiap arahan, masukan, dan motivasi yang [bu berikan memberikan inspirasi
dan membentuk penulis menjadi pribadi yang lebih percaya diri dan berani
dalam mcnghadapi berbagai proscs dan tantangan.

. Seluruh Bapak/Ibu Dosen yang telah memberikan ilmu yang tak ternilai bagi
penulis, hingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini tepat pada waktunya.

. Bidadari Syurgaku, Tbunda Halimatus Sa’diyah, sosok yang cintanya tak pernah
bertcpi dan doanya yang tak pcrnah putus di sctiap sujudnya. Tak pcrnah
sekalipun ia keluhkan lelah dan air mata yang beliau tanggung diam-diam demi
penulis. Kesabaran, ketulusan, dan kasih sayang beliau menjadi kekuatan
terbesar yang membuat penulis mampu bertahan dan terus melangkah dalam
menyelesaikan studi ini. Terima kasih, Bu, telah menjadi alasan penulis untuk
tidak pernah menyerah, semoga Allah SWT senantiasa melindungi,
memberikan kesehatan, keberkahan umur, serta membalas setiap kebaikan dan
pengorbanan Ibunda dengan surga-Nya.

. Ayahanda tercinta, Bapak Asruri sosok yang tak banyak berkata namun selalu
bekerja keras tanpa kenal lelah demi masa depan anak-anaknya. Pengorbanan
dan tanggung jawab yang beliau pikul menjadi tcladan dan penycmangat bagi
penulis untuk tetap melanjutkan perjuangan menyclesaikan studi. Terima kasih
atas setiap doa yang dipanjatkan diam-diam dan dukungan yang selalu ada
meski tak selalu terucap. Semoga Allah SWT membalas semua jerih payah
Ayahanda dengan kcbahagiaan dunia dan akhirat.

B Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

10.

11

12.

13.

14.

Kakak dan Adikku tercinta, Tch Raras, Teh Riris, dan Adikku Yuli, yang
masing-masing memiliki caranya sendiri dalam menopang perjalanan penulis.
Teorima kasih kcpada Tch Raras, yang rumahnya sclalu menycdiakan ruang
untuk penulis pulang. Terima kasih kepada Tch Riris, yang bahkan rcla
mengorbankan cita-citanya sendiri untuk kuliah demi keluarga; skripsi ini
adalah wujud dari perjuangan yang Teteh ingin penulis lanjutkan, dan penulis
bersyukur dapat menuntaskannya. Terima kasih kepada Adikku Yuli, yang tclah
banyak berperan menggantikan posisi penulis di rumah selama masa studi ini
berlangsung. Semoga Allah SWT membalas setiap pengorbanan dan kebaikan
kalian dengan kebahagiaan dan keberkahan yang berlimpah.

. Keponakan-keponakan tersayang, Rasya, Arfan, Putri, dan Nadzira, dengan

segala tingkah polah yang kadang menjengkelkan namun selalu menjadi
kenangan manis tersendiri, scrta tawa dan kcpolosan mercka yang tak henti
menjadi pelipur lelah bagi penulis di tengah kesibukan penyusunan skripsi ini.
Seluruh keluarga besar yang tidak dapat penulis sebutkan satu per satu, atas doa
yang tak pernah putus dan dukungan yang senantiasa mengiringi setiap langkah
penulis sclama proscs penyusunan skripsi ini.

Edi Waluyo, yang telah berperan dalam membantu penulis menyusun skripsi
ini. Banyak suka maupun duka yang menjadi bagian tak terpisahkan dari
perjalanan penulis menyelesaikan skripsi . Terima kasih atas kesabaran yang
tak pernah habis dalam membimbing penulis, serta selalu menyediakan ruang
bagi penulis untuk berkeluh kesah di tengah proses yang tidak mudah ini.
Semoga Allah SWT membalas setiap kebaikan dan kerulusan tersebut dengan
sebailk-baik balasan.

Hida, Bety, Cici, Ulan, Tiara, Ikna, dan Sopi, yang telah mewarnai perjalanan
penulis selama masa studi ini. Terima kasih atas motivasi, kebersamaan, tawa,
dan dukungan yang sclalu ada, yang mcnjadi penycmangat tcrsendiri bagi
penulis dalam menyelesaikan skripsi, serta scluruh teman-teman scperjuangan

angkatan 2022 yang telah sama-sama berjuang menempuh masa studi ini.

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

15. Kepada semua pihak yang telah turut membantu, mendoakan, dan memberikan
dukungan dalam penyusunan skripsi ini, namun tidak dapat penulis sebutkan
satu per satu, pcnulis ucapkan terima kasih yang sctulus-tulusnya.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dar kescmpurnaan,
sebagaimana manusia yang tak pernah luput dari kekurangan. Oleh karena itu, kritik
dan saran yang bersifat membangun sangat penulis harapkan demi perbaikan di
masa yang akan datang. Akhir kata, penulis berharap skripsi ini dapat memberikan
manfaat, baik bagi penulis sendiri maupun bagi pembaca pada umumnya, serta
menjadi salah satu bentuk rasa syukur penulis atas segala dukungan yang telah
diberikan oleh semua pihak yang telah disebutkan di atas.

Wassalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.

Bandung, 20 Agustus 2026

Penulis

%,

Mita Anfgeresti

NPM. 41033402246147

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

ABSTRAK

Meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap isu lingkungan mendorong
perubahan pola konsumsi, termasuk dalam industri kopi yang terus berkembang
pesat. Fore Coffee merespons fenomena tersebut dengan menerapkan strategi green
marketing melalui penerapan Green Lifestyle dan Green Product, sehingga menarik
untuk dikaji sejauh mana penerapan kedua konsep tersebut memengaruhi Green
Purchase Decision. Penelitian ini bertujuan untuk memberikan gambaran mengenai
Green Lifestyle, Green Product, dan Green Purchase Decision pada konsumen
Fore Coffee di Kota Bandung, serta menganalisis pengaruh Green Lifestyle dan
Green Product terhadap Green Purchase Decision baik secara parsial maupun
simultan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif
dengan pendekatan deskriptif verifikatif. Populasi penelitian yaitu konsumen Fore
Coffee di Kota Bandung, dengan sampel diambil melalui teknik purposive
sampling. Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dan dianalisis
menggunakan teknik analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa secara parsial, Green Lifestyle dan Green Product masing-masing terbukti
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Green Purchase Decision. Secara
simultan, kedua variabel tersebut juga terbukti berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Green Purchase Decision. Temuan ini menegaskan bahwa penerapan
gaya hidup dan produk yang berorientasi lingkungan berperan penting dalam
mendorong keputusan pembelian konsumen pada industri kopi modern.

Kata Kunci: Green Lifestyle , Green Product, Green Purchase Decision, Fore
Coffee, Perilaku Konsumen



ABSTRACT

The increasing public awareness of environmental issues has encouraged
changes in consumption patterns, including within the rapidly growing coffee
industry. Fore Coffee has responded to this phenomenon by implementing green
marketing strategies through the adoption of a Green Lifestyle and Green Product
approach. Therefore, it is important to examine the extent to which these two
concepts influence consumers' Green Purchase Decisions. This study aims to
describe Green Lifestyle, Green Product, and Green Purchase Decision among
Fore Coffee consumers in Bandung City, as well as to analyze the influence of
Green Lifestyle and Green Product on Green Purchase Decision, both partially and
simultaneously. This research employed a quantitative method with a descriptive-
verificative approach. The population consisted of Fore Coffee consumers in
Bandung City, while the sample was selected using a purposive sampling technique.
Data were collected through questionnaires and analyzed using multiple linear
regression analysis. The results indicate that, partially, both Green Lifestyle and
Green Product have a positive and significant effect on Green Purchase Decision.
Simultaneously, the two variables also have a positive and significant effect on
Green Purchase Decision. These findings confirm that the implementation of
environmentally oriented lifestyles and products plays an important role in
encouraging consumers' purchasing decisions in the modern coffee industry..

Keywords: Green Lifestyle , Green Product, Green Purchase Decision, Fore
Coffee, Consumer Behavior
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