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MOTTO 
 

جِعَْ حَتَّى اللِْ سَبيِلِْ فِي فهَُوَْ ال عِل مِْ طَلبَِْ فِي خَرَجَْ مَنْ  يَر   

"Barangsiapa yang keluar untuk menuntut ilmu, maka ia berada di jalan Allah 

hingga ia pulang"  

(HR. Tirmidzi) 

 

ال جَنَّةِْ إِلَى طَرِيقًا لَهُْ اللُْ سَهَّلَْ عِل مًا فيِهِْ يَل تمَِسُْ طَرِيقًا سَلكََْ مَنْ   

"Siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan mudahkan 

baginya jalan menuju surga." 

(HR. Muslim) 

 

"Menuntut ilmu adalah taqwa. Menyampaikan ilmu adalah ibadah. Mengulang-

ulang ilmu adalah zikir. Mencari ilmu adalah jihad." 

(Imam Al-Ghazali) 

 

لِلنَّاسِْ أنَ فعَهُُمْ  النَّاسِْ خَي رُْ  

"Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat bagi manusia." 

 

ن صَالِحًا عَمِلَْ مَنْ  مِنْ  وَهوَُْ أنُثىَْ  أوَْ  ذكََرْ  م ِ يِينََّهُْ مُؤ  طَي بَِةًْ حَيَاةًْ فَلنَحُ   

"Barangsiapa mengerjakan amal saleh dalam keadaan beriman, maka Kami akan 

berikan kepadanya kehidupan yang baik dan pahala jauh lebih baik dari apa yang 

mereka kerjakan." 

(QS. An-Nahl: 97) 

 

Setiap langkah dalam menuntut ilmu adalah jalan menuju Allah. Dengan ilmu, 

Allah mudahkan jalan menuju surga. Menuntut ilmu merupakan bentuk ibadah 

dan ketakwaan yang apabila dilandasi iman serta diamalkan dengan baik, akan 

melahirkan kehidupan yang penuh kebaikan. Pada akhirnya, seluruh proses itu 

bermuara pada satu tujuan: menjadi manusia yang berilmu, bertakwa, dan paling 

bermanfaat bagi sesama. 
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ABSTRAK 

Meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap isu lingkungan mendorong 

perubahan pola konsumsi, termasuk dalam industri kopi yang terus berkembang 

pesat. Fore Coffee merespons fenomena tersebut dengan menerapkan strategi green 

marketing melalui penerapan Green Lifestyle dan Green Product, sehingga menarik 

untuk dikaji sejauh mana penerapan kedua konsep tersebut memengaruhi Green 

Purchase Decision. Penelitian ini bertujuan untuk memberikan gambaran mengenai 

Green Lifestyle, Green Product, dan Green Purchase Decision pada konsumen 

Fore Coffee di Kota Bandung, serta menganalisis pengaruh Green Lifestyle dan 

Green Product terhadap Green Purchase Decision baik secara parsial maupun 

simultan. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif 

dengan pendekatan deskriptif verifikatif. Populasi penelitian yaitu konsumen Fore 

Coffee di Kota Bandung, dengan sampel diambil melalui teknik purposive 

sampling. Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dan dianalisis 

menggunakan teknik analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa secara parsial, Green Lifestyle dan Green Product masing-masing terbukti 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Green Purchase Decision. Secara 

simultan, kedua variabel tersebut juga terbukti berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Green Purchase Decision. Temuan ini menegaskan bahwa penerapan 

gaya hidup dan produk yang berorientasi lingkungan berperan penting dalam 

mendorong keputusan pembelian konsumen pada industri kopi modern. 

 

Kata Kunci: Green Lifestyle , Green Product, Green Purchase Decision, Fore 

Coffee, Perilaku Konsumen  
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ABSTRACT 

The increasing public awareness of environmental issues has encouraged 

changes in consumption patterns, including within the rapidly growing coffee 

industry. Fore Coffee has responded to this phenomenon by implementing green 

marketing strategies through the adoption of a Green Lifestyle and Green Product 

approach. Therefore, it is important to examine the extent to which these two 

concepts influence consumers' Green Purchase Decisions. This study aims to 

describe Green Lifestyle, Green Product, and Green Purchase Decision among 

Fore Coffee consumers in Bandung City, as well as to analyze the influence of 

Green Lifestyle and Green Product on Green Purchase Decision, both partially and 

simultaneously. This research employed a quantitative method with a descriptive-

verificative approach. The population consisted of Fore Coffee consumers in 

Bandung City, while the sample was selected using a purposive sampling technique. 

Data were collected through questionnaires and analyzed using multiple linear 

regression analysis. The results indicate that, partially, both Green Lifestyle and 

Green Product have a positive and significant effect on Green Purchase Decision. 

Simultaneously, the two variables also have a positive and significant effect on 

Green Purchase Decision. These findings confirm that the implementation of 

environmentally oriented lifestyles and products plays an important role in 

encouraging consumers' purchasing decisions in the modern coffee industry.. 

Keywords: Green Lifestyle , Green Product, Green Purchase Decision, Fore 

Coffee, Consumer Behavior  
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